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Hay oportunidades para crecer en
2013; a incognita vendrd en 2015

El valor de las patentes que vencen este afo es similar al de los dos ultimos
gjercicios, lo que hace prever que el sector cierre de nuevo en positivo

CINFA, TEVA Y STADA, A LA CABEZA

Top ten de los laboratorios de genéricos por cuota de mercado en Es-
pafia a cierre de 2012. En euros y porcentaje.

MARCOS DOMINGUEZ
redaccion@correofarmaceutico.com

El desarrollo de la industria
de genéricos en Espafia
parte de dos bases. La pri-
mera es la adopcion de me-
didas que favorezcan su
dispensacion. La prescrip-
cién por DOE y la obliga-
toriedad de dispensacion
del EFG a igualdad de pre-
cio, entre otros, han sido
pasos importantes. La otra
base es el vencimiento de
las patentes: 2011 y 2012
han propiciado grandes
crecimientos, ya que han
expirado numerosas paten-
tes de los considerados su-
perventas.

Borja Guinea, socio res-
ponsable del Sector Farma-
cia de KPMG Espafia, lo ex-
plica: “Hasta 1992 no se po-
dian patentar productos
quimicos y farmacéuticos
en Espafia; a partir de ahi,
las compaiiias tuvieron una
década desde que iniciaban
el procedimiento hasta que
podian comercializar el
producto, y luego otros diez
afios de vigencia de la pa-
tente. Por eso 2012 ha sido
muy importante en cuanto
aexpiracion de patentes en
Espaia”.

;Qué ocurrira en 20137
Miguel Martinez, responsa-
ble de linea de Negocio de
IMS Health, considera que
sera un buen ejercicio:
“Nuestra prevision es que
este aflo y el siguiente, a no
ser que haya cambios en la
regulacion, seguira habien-
do un mercado potencial
muy grande para los gené-
ricos porque el volumen de
productos que pierden pa-

Ventas
Total 1.486.992,79
Cinfa 313.429,35
Teva 300.084,40
Stada 147.976,18
Normon 144.209,00
Kern Pharma 111119,38
Novartis (Sandoz) 92.131,89
Mylan 75.991,65
Esteve 45.951,45
Alter 42.278,20
Apotex 31.510,58
Otros (95) 182.310,1

Variacién
sobre 2011 Mercads

144 100
1.8 2]
19,3 202
74 ]
16,3 97
58 75
1,5 62
1,8 51
187 3
127 28
57 2
13 123

LIDERAN ATORVASTATINA Y OMEPRAZOL

Topten de las moléculas por cuota de mercado en Espana a cierre de 2012.

En euros y porcentaje.
Ventas
Total 1.486.993
Atorvastatina 118.315
Omeprazol 85.391
Escitalopram 64.210
Hidroclorotiacina 63.984
Paracetamol 58.216
Ibuprofeno 55.780
Pantoprazol 52.836
Valsartan 52.324
Clopidogrel 45.467
Amoxicilina 41.481
Otros (219) 967.163

Fuente: IMS Health.

tente esta en linea con el
que ha habido en los dos ul-
timos afios”.

Entre los vencimientos

Variacion
sobre 2011 Mercado

184 100
115 8
=31 51
539 43
2.2 43
19 39
19 38
15 36
48 35
3 31
16 28
159 65

importantes de este afio es-
tan el de salmeterol y flu-
ticasona (Seretide, GSK), ne-
viparina (Viramune, Boeh-

ringer Ingelheim) o dexke-
toprofeno (Enantyum, Me-
narini), al que se afiade
montelukast (Singulair,
MSD), cuya patente prescri-
bio a finales del afio pasa-
do."La ventana de oportu-
nidad es igual de grande
que en los dos afios anterio-
res”, sefiala Martinez. “En
2014, el volumen de mer-
cado de productos que pier-
de patente decrece un poco
y en 2015 decrece un poco
mas; ya veremos qué pasa a
partir de esa fecha”.

MIRAR A LOS COSTES
Guinea da otras claves que
tienen que afrontar los fa-
bricantes de genéricos, que
se volveran mas importan-
tes a medida que el efecto
de los vencimientos de pa-
tentes sea menor. "Cual-
quier compaiiia, en los
tiempos actuales, tiene que
buscar programas de opti-
mizacion y eficiencia para
presentar una cuenta de re-
sultados saludable”. Es de-
cir, las patentes nos hablan
de la parte de los ingresos
pero no se puede dejar de
lado la de los costes.
Ademads, ante el hecho de
que hay varias compaiias
que venden el mismo pro-
ducto, “tienen que diferen-
ciarse de alguna forma, te-
ner su propia marca, su es-
tructura de comercializa-
cion y red de ventas”, ade-
mas de “acercarse al farma-
céutico y ver como
posicionar mejor su pro-
ducto”. En resumen, hacer
valer su marca, que en este
caso es la de un laboratorio
de genéricos.

Equilibrio entre [aboratorios espafioles y multinacionales

m.p. Los datos facilitados
por IMS Health establecen
una clasificacién delos diez
primeros laboratorios de
genéricos que operan en el
mercado espaiiol, con Cinfa
ala cabeza, seguido de la
compania israeli Teva. Cada
una supone una quinta par-
te del negocio EFG y juntas
representan un 40 por cien-
to de la tarta.

El equilibrio de fuerzas
entre fabricantes naciona-
les y multinacionales se
mantiene en dicho top ten:
cinco de un lado y cinco de
otro. Como prueba del buen
momento que ha vivido el
sector en este 2012, la ma-
yoria tiene unos crecimien-
tos superiores a la media
del sector, del 14,4 por cien-
to.

En cuanto a productos,
atorvastatina es el mas ven-
dido, poco después de un
afio de cumplirse la expira-
cion de la patente del que
ha sido el medicamento su-
perventas de los ultimos
tiempos (Lipitor, de Pfizer).
Otros dos productos cuya
patente vencié reciente-
mente, escitalopram y val-
sartan, se encuentran entre

los més vendidos, mientras
que farmacos maduros,
como paracetamol e ibu-
profeno, se mantienen en
buena forma: las ventas de
ambos han crecido en 2012
casi un 20 por ciento. Otro
clasico, omeprazol, es el
unico producto de entre los
diez primeros que han in-
gresado menos que el ano
anterior.




